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Predgovor

59. Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija

Vec 59 godina zaredom rimski biskupi se, u povodu Svjetskoga dana
sredstava drustvenih komunikacija, koji se ove godine na mnogo
strana slavio 1. lipnja, posebnom porukom obracaju cijeloj
Katolickoj Crkvi, kao i svakom njezinu c¢lanu ponaosob, ali i
cijelomu svijetu, posebice vlasnicima, urednicima 1 svim
djelatnicima u tom vaznom podru¢ju zivota suvremenoga svijeta.
Naravno, obracaju takoder jednako i korisnicima njihovih poruka,
ideja 1 informacija. I svake godine ta je poruka posvecena nekoj
novoj temi, koja u prethodnom razdoblju nije bila sadrzaj papinskih
poruka.

U skladu s odlukom Biskupske konferencije Bosne i Hercegovine iz
2003. godine, Svjetski dan sredstava druStvenih komunikacija
odrzava se u nasim biskupijama svake godine u posljednju nedjelju
Naime u proljetno vrijeme u naSim zajednicama zbivaju se mnoga
druga pastoralna dogadanja. Tako ¢e taj dan biti obiljezen 28. rujna.

Kroz proslih deset godina ustalio se obic¢aj, da predsjednik Vijeéa za
sredstva drustvenih komunikacija BK BiH, u dogovoru s nadleznim
biskupom i Zupnikom, na taj dan predvodi slavlje Svete Mise u
jednoj od nasih zupnih zajednica. Svake godine u drugoj biskupiji i
drugoj zupi. Zapocelo je u Mostaru 2014. godine, te nastavljeno u
Sarajevu, Banjoj Luci, Tomislavgradu, Zepéu, Drvaru, Potocima kod
Mostara, Tolisi, Bihac¢u, Trebinju i Prozoru. I nastavljajuéi tu lijepu
tradiciju, ove godine ¢e to, ako Bog da, biti u Prnjavoru, gdje ¢emo
jos jednom uputiti zajednicku molitvu Gospodinu Bogu za izgradnju
zdravoga zajednistva medu ljudima.

U vidu buduéeg obiljezavanja 59. svjetskog dana sredstava
drustvenih komunikacija pokojni papa Franjo se 24. sije¢nja 2025.
obratio cijeloj svjetskoj javnosti porukom, koju je, u skladu s temom
nade koja je osnovna nakana jubilarne 2025. godine od Isusova



rodenja, posvetio potrebi da se s blagos¢u drugima dijeli nada koja je
u srcima (usp. 1 Pt 3,15-16).

U toj poruci kaze se da: ,,U nase vrijeme, precesto, komunikacija ne
budi nadu, nego strah i o¢aj, predrasude i ogorcenost, fanatizam pa
¢ak 1 mrznju. Precesto se tako njome pojednostavljuje stvarnost kako
bi se izazvale instinktivne reakcije. Komunikacija koristi rije¢i kao
ostricu maca; c¢ak pribjegava laznim ili namjerno iskrivljenim
informacijama kako bi Sirila poruke c¢ija je namjera uzburkati
duhove, isprovocirati ili povrijediti.“ A naspram tim pojavama:
,Razmisljaju¢i o Jubileju koji slavimo ove godine kao vremenu
milosti u ovako teskim vremenima, ovom porukom Zelim vas pozvati
da budete prenositelji nade, nadahnjujué¢i se u svojemu radu i
poslanju duhom evandelja.*

Budu¢i da su novinari najvazniji ¢imbenik u tom vaznom podrucju
suvremenoga nacina zivota i kulture, neka bude ponovljeno takoder
ove godine, da se izborom datuma objave papine poruke nastavlja
praksa, da ona bude objavljena 24. sije¢nja, na blagdan nebeskoga
zaStitnika novinara (od 1923.) svetoga Franje Saleskoga, Zenevskoga
biskupa (umro 1622.) i crkvenoga naucitelja (1877.).

Po zagovoru svetoga Franje SaleSkoga, preporuc¢ujemo u Bozji
blagoslov zivote i plemenita nastojanja svih djelatnika u sredstvima
drustvenih komunikacija da, promicuéi dostojanstvo i prava ljudske
osobe, istinu i opée dobro, dadnu svoj doprinos za izgradnju i
ucvrséenje stvarnoga zajednistva, mira i sloge medu ljudima.

Sarajevo, 27. kolovoza 2025.

Nadbiskup Tomo Vuksié
Predsjednik Vije¢a BK BiH za sredstva druStvenih komunikacija



Poruka pape Franje za 59. Svjetski dan sredstava
drustvenih komunikacija (2025.)

wPodijelite s blago$éu nadu koja je u vaSim srcima“ (usp. 1 Pt 3,15-
16)

Draga braco i sestre!

U naSem vremenu obiljezenom dezinformacijom i polarizacijom, u
kojem samo nekoliko centara mo¢i kontrolira do sada nevideno
mnostvo podataka i informacija, obratam se vama jer sam svjestan
koliko je — danas vise negoli ikada prije — potreban vas rad novinara i
medijskih djelatnika. Potrebno je vase hrabro zalaganje kako bi
osobna i kolektivna odgovornost za bliznjega prispjela u srediste
komunikacije.

Razmisljajuéi o Jubileju koji slavimo ove godine kao vremenu
milosti u ovako teskim vremenima, ovom porukom Zelim vas pozvati
da budete prenositelji nade, nadahnjujué¢i se u svojemu radu i
poslanju duhom evandelja.

Razoruzati komunikaciju

U nase vrijeme, preCesto, komunikacija ne budi nadu, nego strah i
ocaj, predrasude i ogorcenost, fanatizam pa ¢ak i mrznju. Precesto se
tako njome pojednostavljuje stvarnost kako bi se izazvale
instinktivne reakcije. Komunikacija koristi rije¢i kao ostricu maca;
Cak pribjegava laznim ili namjerno iskrivljenim informacijama kako
bi Sirila poruke ¢ija je namjera uzburkati duhove, isprovocirati ili
povrijediti. Ve¢ sam u viSe navrata istaknuo koliko je vazno
komunikaciju ,razoruzati, osloboditi je oStrice agresivnosti.
Svodenje stvarnosti na slogane nikad ne donosi dobre plodove. Svi
vidimo kako — od televizijskih talk-showova do verbalnih ratova na
drustvenim mrezama — prijeti opasnost da prevlada paradigma
natjecateljstva, suparniStva, zelje za dominacijom i posjedovanjem,
manipulacije javnim mnijenjem.

Postoji jos jedan zabrinjavajuc¢i fenomen koji bismo mogli nazvati
,planskim rasprSivanjem pozornosti posredstvom digitalnih sustava
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koji, profilirajuéi nas prema logikama trziSta, mijenjaju nasu
percepciju stvarnosti. Dogada se da se Cesto nademo u situaciji da
smo bespomoéni svjedoci svojevrsne atomizacije interesa koja u
konacnici potkopava same temelje zajednice, sposobnost zajednickog
rada za opce dobro, slusanja jedni drugih i razumijevanja motiva
drugih. Tada se ¢ini da je otkrivanje ,,neprijatelja“ na kojeg se
trebamo verbalno obrusiti neSto prijeko potrebno za vlastito
samopotvrdivanje. A kada se od drugoga stvori ,,neprijatelja“, kada
mu se zamagli lice i dostojanstvo kako bi ga se izrugivalo i
ismijavalo, tada je i sve manje razloga za nadu. Kao $to nas je ucio
don Tonino Bello, svi konflikti ,imaju svoje korijene u
obezvredivanju lica“!. Ne smijemo se prepustiti toj logici.

Zaista nije lako nadati se. Georges Bernanos rekao je da ,,imaju nadu
samo oni koji su imali hrabrosti razocarati se u iluzije i lazi, u kojima
su nalazili sigurnost koju su pogreskom smatrali nadom. (...) Nada je
rizik koji se mora preuzeti, to je rizik nad rizicima*“>. Nada je
skrivena vrlina, ustrajna je i strpljiva. Za kr§¢ane, medutim, nada nije
puka opcija, nego neophodan preduvjet. Kao $to je papa Benedikt
XVI. podsjetio u svojoj enciklici Spe salvi, nada nije pasivan
optimizam nego, naprotiv, krepost performativnog karaktera koja
moze promijeniti zivot: ,,Onaj koji ima nadu, zivi druk¢ije: dan mu je
nov zivot® (br. 2).

Dobrostivo obrazloziti nadu koja je u nama

U Prvoj Petrovoj poslanici (3,15-16) nalazimo prekrasnu sintezu u
kojoj se nadu dovodi u vezu s kr§¢anskim svjedoCenjem i
prenosenjem krs¢anske poruke: ,,Gospodin — Krist neka vam bude
svet, u srcima vasim, te budite uvijek spremni na odgovor svakomu
koji od vas zatrazi obrazlozenje nade koja je u vama, ali blago i s
postovanjem.“ Zelim se zaustaviti nad trima porukama koje moZemo
izvudi iz tih rijeci.

! ,La pace come ricerca del volto*, u Omelie e scritti quaresimali, Molfetta 1994,
317.

2 Georges Bernanos, La liberté, pour quoi faire?, Pariz 1995., tal. prev. ,,A che
serve questa liberta®, u: Lo spirito europeo e il mondo delle macchine, Milano
1972.,255-256.
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,Gospodin — Krist neka vam bude svet“: nada kr$¢ana ima lice, a to
je lice uskrsloga Gospodina. Njegovo obecanje da ¢e uvijek biti s
nama po daru Duha Svetoga omogucuje nam nadati se protiv svake
nade 1 vidjeti skrivene tragove dobra pa i kada se sve dCini
izgubljenim.

Druga poruka poziva nas da budemo spremni obrazloziti nadu koja je
u nama. Zanimljivo je primijetiti da Apostol potice da nadu
obrazlozimo ,,svakomu koji od vas zatrazi“. Kr§¢ani nisu prije svega
oni koji govore o Bogu, ve¢ oni koji odrazavaju ljepotu njegove
ljubavi, dozivljavanje svega na nov nacin. Ljubav, koju se zivi,
pobuduje pitanje i trazi odgovor: zasto zivite tako? Zasto ste takvi?

Naposljetku, u ocitovanju svetoga Petra nalazimo treéu poruku:
odgovor na ovo pitanje treba dati ,blago i s poStovanjem®.
Komunikacija kr$¢and — ali rekao bih i komunikacija opcenito —
treba biti protkana blagos¢u, blizinom: stilom suputnika, po uzoru na
najveéeg Komunikatora svih vremena, Isusa iz Nazareta, koji je
razgovarao s dvojicom ucenika iz Emausa na putu te su gorjela
njihova srca zbog nacina na koji je, u svjetlu Svetoga pisma, tumacio
dogadaje.

Sanjam zato komunikaciju koja nas moze uciniti suputnicima mnoge
nase brace i sestara, kako bi se u njima ponovno zapalio plamen nade
u ovim turbulentnim vremenima. Sanjam komunikaciju koja zna
govoriti srcu, ali koja ne izaziva strastvene reakcije zatvaranja i
srdzbe, nego stavove otvorenosti i prijateljstva; koja je kadra
usredotociti se na ljepotu i nadu, pa i u naizgled bezizglednim
situacijama; komunikaciju koja ¢e pobuditi predanost, empatiju,
zanimanje za druge, komunikaciju koja ¢e nam pomoc¢i ,,prepoznati
dostojanstvo svake osobe i zajedniCki se brinuti za na$ zajednicki
dom* (enc. Dilexit nos, 217).

Sanjam komunikaciju koja ne prodaje iluzije ili strahove, nego je
kadra dati razloge za nadu. Martin Luther King rekao je: ,,Ako mogu
nekome pomo¢i na putu kojim prolazim, ako mogu razveseliti



nekoga rije¢ju ili pjesmom... onda moj Zivot neée biti uzaludan.*
Da bismo to u€inili, moramo ozdraviti od ,,bolesti* protagonizma i
autoreferencijalnosti, izbje¢i opasnost da mrmljamo sebi u bradu.
Dobar komunikator postize to da oni koji sluSaju, Citaju ili gledaju
mogu sudjelovati, da se u to uzive dozivljavajuéi to kao nesto blisko,
da mogu ponovno otkriti najbolji dio sebe i s tim stavovima postati
dijelom ispriCane price. Takva komunikacija pomaze da
postanemo hodocasnici nade, kako glasi geslo Jubileja.

Nadati se zajedno

Nada je uvijek projekt zivota zajednice. Razmislimo na trenutak o
veli¢ini poruke ove godine milosti: svi smo pozvani — uistinu svi! —
krenuti ispocetka, dopustiti Bogu da nas podigne, dopustiti da nas
zagrli 1 da nas obaspe milosrdem. U svemu tome isprepli¢u se osobna
i zajednicka dimenzija. Zajedno kre¢emo na put, hodocastimo s
mnogom bra¢om i sestrama, zajedno prolazimo kroz Sveta vrata.

Jubilej ima mnoge drustvene implikacije. Sjetimo se, primjerice,
poruke milosrda i nade za one koji zive u zatvoru ili poziva na
blizinu i njeznost spram onih koji pate i potisnuti su na rub drustva.

Jubilej nas podsjeca da ¢e se mirotvorci ,,sinovima Bozjim zvati® (Mt
5,9). Tako nas otvara nadi i ukazuje na potrebu za pazljivom,
dobrostivom, promisljenom komunikacijom, kadrom pokazati putove
dijaloga. Stoga vas poti¢em da otkrijete i pripovijedate mnoge price o
dobroti skrivene izmedu redaka svakodnevnih vijesti; da oponaSate
tragaCe za zlatom koji neumorno prebiru u pijesku u potrazi za
sicusnim grumenom. Lijepo je pronaéi te sjemenke nade i upoznati s
njima svoje bliznje. To ¢e pomo¢i svijetu da bude malo manje gluh
na vapaje najmanjih medu nama, malo manje ravnoduSan, malo
manje zatvoren. Znajte uvijek pronaci iskre dobrote koje nam
omogucuju nadati se. Takva komunikacija moze pomo¢i tkati
zajedniStvo, osjecati se manje usamljenima i ponovno otkriti vaznost
zajedni¢kog hoda.

3 Propovijed The Drum Major Instinct, 4. veljace 1968.
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Ne zaboraviti na srce

Draga braco i sestre, pred zadivljujuéim dostignu¢ima tehnike,
poticem vas da se brinete za svoje srce, odnosno da njegujete svoj
unutarnji Zivot. Sto to zna¢i? Dat éu vam u vezi s tim nekoliko
smjernica.

Morate biti blagi i nikad ne zaboravite lice druge osobe; govorite
srcima zena 1 muskaraca prema kojima je vase djelovanje usmjereno;
radite svoj posao.

Ne prepustajte se u komunikaciji instinktivnim reakcijama. Uvijek
Sirite nadu, pa i kada je tesko, pa i kada za to treba platiti kakvu
cijenu, pa i kada se ¢ini da ne donosi ploda.

Nastojte ostvarivati komunikaciju koja ¢e znati izlijeCiti rane naSe
ljudskosti.

Dajte prostora povjerenju srca koje poput krhkoga, ali otpornoga,
cvijeta ne vene u olujama Zzivota, nego cvjeta i raste na
najneocekivanijim mjestima: u nadi majki koje se svaki dan mole da
im se djeca vrate iz ratnih rovova; u nadi oceva koji migriraju usred
bezbrojnih opasnosti i udaraca sudbine u potrazi za boljom
buduénoscu; u nadi djece koja se znaju igrati, smijati i vjerovati u
zivot, pa i usred ratnih ruSevina i na ulicama sirotinjskih cetvrti.

Budite svjedoci i promicatelji komunikacije koja nece biti
neprijateljska, koja ¢e Siriti kulturu brige, graditi mostove i probijati
vidljive i nevidljive zidove nasega vremena.

Pricajte price prozete nadom, imajué¢i na srcu naSu zajednicku
sudbinu 1 pisuéi zajedno pricu nase zajedni¢ke buducnosti.

Sve to mozete i mozemo Ciniti s Bozjom milo$¢u, koju nam Jubilej

pomaze primiti u obilju. Molim za to i blagoslivljam svakoga od vas
i vas$ rad.

Rim, Sveti Ivan Lateranski, 24. sijecnja 2025., na spomen svetoga
Franje Saleskoga.

Franjo
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Predlozak homilije za Dan medija, 28. 9. 2025.

Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija (ili Svjetski dan
medija) Crkva obiljezava svake godine jos od 1967. godine. Tako je i
ove godine, po 59. put. Na razini cijele Katolicke Crkve prigodom
ovog dana papa redovito upucuje svoju poruku te je objavi 24.
sijeCnja na spomendan sv. Franje SaleSkog, zastitnika novinara i
komunikatora. Tako je ucinio i blagopokojni papa Franjo. Obi¢no se
Svjetski dan sredstava drustvenih komunikacija (ili Svjetski dan
medija) slavi u drugu nedjelju u mjesecu svibnju, a nasa BK BiH je
odredila da se zbog brojnih liturgijskih slavlja u svibnju, kao Sto su
krizme, prve pricesti, hodocas¢a i blagoslov polja, na podrucju BiH
taj dan obiljezi zadnje nedjelje u mjesecu rujnu.

U danasnjem svijetu nije moguce zamisliti zivot bez medija. Otkad
ujutro otvorimo oc€i pa sve do pocinka veliki dio paZnje usmjeren je
upravo na sredstva drustvenog priop¢avanja: internet, radio, TV,
drustvene mreze. Nazalost, posveéujemo im Cesto vise vremena nego
svojoj obitelji ili prijateljima. Mediji odreduju $to se dogodilo a §to
nije, jer ono S$to nije objavljeno kao da se nije ni dogodilo. Utje¢u na
to Sto ¢emo odjenuti, koji ¢emo proizvod kupiti ali i za koga ¢emo
glasovati na izborima. U tome je i snaga medija jer svojim objavama
uvelike utjecu na ljude koji onda na osnovu objava u medijima
stvaraju svoje sudove o drustvu i politici. Tu lezi opasnost
manipuliranja ljudima i njihovim misljenjima. Danasnji moderni
covjek postao je vizualno bi¢e opCinjeno slikom, gotovo hipnotiziran
te bez kritickog pristupa olako prihvaca objave u medijima. Svjesni
njihove mo¢i mnogi politicari i velike svjetske korporacije nastoje
staviti medije pod svoju kontrolu.

Glavna uloga medija trebala bi biti prijenos informacija, tj. da svoje
primatelje informiraju i educiraju pa tek onda na koncu i da zabave.
Cini se da se danas sve pretvorilo u zabavu, u svojevrsni show i
spektakl, pri ¢emu se izgubila informacija. Dok izvjestavaju, mediji
ne govore samo o Cinjenicama i informacijama, oni ih animiraju,
pretvaraju u price sa zapletima, stvaraju dramati¢ne tragedije i
emotivne sapunice s neizvjesnim zavrSetkom. IzvjeStavanje se
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pretvorilo u zabavu kako bi bilo zanimljivo, a time privlacno za
ljude. Zato je velika ve¢ina naslova u medijima Sokantna. Time
privlace publiku, a s druge strane to znaci 1 viSe zarade i utjecaja na
ljude i javno mnijenje.

Vazno je znati da mediji sami po sebi nisu problem. Svaki medij je
dobar ako je u rukama onih koji ih Zele iskoristiti za promicanje
temeljnih ljudskih vrednota, a medijski djelatnici trebaju hrabro
koristiti od Boga im darovane talente. Mediji su darovi Bozji, kako
kazu crkveni dokumenti. Mediji nam otvaraju nove vidike jer
mozemo saznati puno informacija. Naravno da ne mozemo utjecati
na one ljude koji objavljuju informacije. Ali mozemo mijenjati sebe,
mozemo sami birati sadrzaje koje ¢emo gledati, Citati ili slusati. Ne
treba slijepo vjerovati svemu §to vidimo i ¢ujemo. Medijima treba
pristupiti kriti¢ki i odgovorno. S druge strane, i oni koji objavljuju
informacije moraju slobodno, kriticki i1 odgovorno prenositi
informacije, s ciljem da ljude objektivno informiraju i educiraju.

Medije treba koristiti, ne bjezati od njih. O medijima trebamo
diskutirati, moramo ih poznavati, razumjeti, pravilno primjenjivati,
ali i tumaciti, te se medijski opismeniti. Da su mediji u danasnjem
obliku postojali u vrijeme Isusa Krista dok je hodio ovom zemljom,
sigurno bi svojim apostolima rekao da iskoriste i mo¢ medija da se
pros$iri Radosna vijest — Evandelje. Mediji moraju biti uvijek u sluzbi
covjeka. Zato je tema ovogodiSnje papine poruke za Dan medija ova:
,Podijelite s blagos¢u nadu koja je u vasim srcima* (usp. 1 Pt 3,15-
16).

,,U vremenu obiljezenom dezinformacijama i polarizacijom, u kojem
nekoliko centara moci kontrolira dosad nezabiljeZenu masu podataka
1 informacija®, papa se na pocetku svoje poruke obrac¢a novinarima i
medijskim djelatnicima: ,,Potrebno je vase hrabro zalaganje kako bi
se osobna i kolektivnha odgovornost za bliznjega stavila u srediste
komunikacije®, pozivaju¢i ih da budu prenositelji nade, pocevsi od
obnove svog rada i poslanja u skladu s duhom Evandelja.

Papa potom poziva da se komunikaciju ,,razoruza®. ,,Danas precesto
komunikacija ne rada nadu, ve¢ strah i ocaj, predrasude i ogoréenost,
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fanatizam pa ¢ak 1 mrznju. Ona se sluzi rijeCima kao oStricom maca;
cak koristi lazne ili namjerno iskrivljene informacije za Sirenje
poruka ¢ija je namjera uzburkati duhove, isprovocirati ili povrijediti*
upozorava papa isticué¢i kako je vazno komunikaciju ,,0sloboditi*
agresivnosti.

U drugom dijelu poruke papa najveci prostor posvecuje kreposti
nade. Kr$¢anska nada ima lice, lice uskrsloga Gospodina. Njegovo
obecanje da ¢e uvijek biti s nama po daru Duha Svetoga omogucuje
nam nadati se protiv svake nade i vidjeti skrivene djeli¢e dobra Cak i
kad se sve ¢ini izgubljenim. Zato papa poti¢e vjernike da u ovim
teSkim vremenima ponovno bude nadu medu svojom bracom i
sestrama. Poziva nas da se sluzimo komunikacijom koja umije
govoriti srcu, pobuditi ne emocionalne reakcije zatvaranja i ljutnje,
nego stavove otvorenosti i prijateljstva, komunikacijom u ¢ijem ¢e
srediStu biti ljepota 1 nada, pa i u naizgled najbezizlaznijim
situacijama, komunikacijom koja ¢e pobuditi  predanost,
odusevljenje, zanimanje za druge.

Upravo je medusobna odgovornost i zanimanje za druge tema
danasnjih misnih ¢itanja na 26. nedjelju kroz godinu. U prvom
Citanju prorok Amos (Am 6, la.4-7) upuéuje Zzestoku kritiku
vladaju¢im strukturama i vodama u narodu i prori¢e im propast u
vidu progonstva. A koji je razlog kritike i buduce propasti? Kako
kaze prorok, oni prave sebi velike kuce i vile, prave namjestaj od
skupocjene bjelokosti, hrane se najboljom hranom, piju najizvrsnija
vina, mazu najskupocjenijim uljima i, $to je najgore, oni uopce ne
mare za narod i njegovu sudbinu, bez obzira §to od toga naroda zive,
i to dobro i raskosno zive. Imaju nepravedno ste¢eno bogatstvo, a
potpuno su bezosjecajni za nevolje i bijedu ljudi, od kojih je sve to
na nepravedan nacin uzeto.

U drugom citanju (1Tim 6, 11-16) apostol Pavao potice i ohrabruje
Timoteja, voditelja jedne krS¢anske zajednice, da se osobno ponasa
po darovima Duha Svetoga kojeg je primio, te da dalje prenosi Duh i
vjeru na cClanove svoje zajednice prije svega svojim lijepim
ponasanjem i odnosom prema drugima.
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Naposljetku, evandeoska prispodoba o bogatasu i1 siromasnom
Lazaru (Lk 16, 19-31) ima za temu upravo lo$ odnos koji ljudi
uspostavljaju prema zemaljskim dobrima do te mjere da to uvjetuje
njihov stav prema braéi ljudima. Vidljivo je to u liku bogatasa koji je
potpuno obuzet svojim slatkim i lagodnim zivotom, te oko sebe ne
primjecuje nista drugo, niti ima komunikacije s drugim. Za njega
Isus kaze da se ,,odijevao u grimiz i tanani lan i danomice se sjajno
gostio®. Takav nacin zivota uzrokovao je da ne vidi pored sebe nista
drugo i nikog drugog nego vlastite uzitke, te stoga nema ni osjecaja
ni sucuti za potrebe onih koji su bili ¢ak pred njegovim vratima. Bili
su mu nadomak ruke, ali on nije mario pruZziti svoju ruku i pomoci
covjeku koji se patio u bolesti i neimastini u njegovoj blizini.

Prispodoba ne vrednuje bogatasa u nekom moralnom pogledu, kao ni
siromaha. Prispodoba ne govori o Lazarovoj dobroti i bogatasevoj
zlo¢i, nego istice da bogataSu nedostaje empatije, solidarnosti i
osjecaja za drugoga Covjeka, za Covjeka u nevolji, te da je Bog onaj
koji tim odbacenim ljudima pomaze, a Sto se ostvarilo i u Lazarovu
imenu koje znaci na hebrejskom Bog pomaze ili Bog spasava. Biti
bogat ne znac¢i za Isusa biti unaprijed osuden i biti siromasSan ne
znaci automatski biti spasen. Ovom prispodobom Isus nas poti¢e da
shvatimo vlastitu odgovornost jednih za druge, jer svi ljudi imaju
neotudivo dostojanstvo koje trebamo imati u vidu. Otvoriti nam je
o¢i za bracu 1 sestre pored sebe, to jest ne dopustiti da nam zelja za
zemaljskim nasladama zatvori o¢i da postanemo duhovni slijepci.
Istinski, Bozji covjek kako kaZze sv. Pavao, treba imati osjecaj i
empatiju za drugoga Covjeka i to ga doista Cini sretnim i ¢ovjecnim.
Cak nesto jo$ vise i uzviSenije — to ga &ini sli¢nim Bogu.

(Predlozak homilije napisao je fra Danijel Nikolic)
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Molitva vjernika

Braco i sestre, uputimo svoje molitve svemoguc¢emu Bogu, pocelu
svega stvorenoga koji nas je stvorio na svoju sliku 1 priliku, i prvi
nam se obratio u svojoj istini i ljubavi pozivaju¢i nas da budemo
njegovi svjedoci u ovome svijetu.

Recimo zajedno: Gospodine, uslisi nas!

1. Gospodine, za sve pastire Crkve: za papu Lava, biskupe,
sveéenike, da potpomognuti Tvojom milos¢u i oboruzani snagom
Duha Svetoga budu vjerni svjedoci i navjestitelji Tvojega evandelja,
molimo te!

2. Gospodine, za sve nas ovdje okupljene da u ovom promjenjivom i
digitalnom svijetu, ostanemo vjerni Tebi i tvojoj Crkvi svjedoceci da
si Ti jedini Spasitelj, molimo Te.

3. Gospodine, za sve odgovorene u civilnom drustvu da sredstva
drustvenih komunikacija koriste za promicanje istine i dobra covjeka
izbjegavajuci vlastiti probitak i promidzbu, molimo Te.

4. Gospodine, daj jakosti djelatnicima u javnim medijima da u
stvaranju javnog mnijenja ne podlijezu pritiscima raznih politickih i
interesnih skupina, nego da pred o¢ima uvijek imaju istinu i dobro
onih kojima bi trebali sluziti, molimo Te.

5. Gospodine, za one koji kreiraju druStvene mreze, da ih kreiraju
tako da budu za izgradnju ¢ovjeka dostojna slike i prilike Bozje, a ne
protiv njega, molim Te.

6. Gospodine, za sve one koji se koriste drustvenim mrezama i
javnim medijima, osobito za nase mlade da u njima traze prikladnu
pomoc¢ kako bi se u njima sve vise ocitovala tvoja slika, molimo Te.
7. Gospodine, za sve pokojne navjestitelje evandelja, za sve pokojne
djelatnike u javnim medijima, da ih primi§ u svoje nebesko
kraljevstvo, molimo Te.

Gospodine, primi i uslis$i nase molitve i daruj nam milost da sve ono
§to iznosimo u javni prostor, bilo svjedoceéi zivotom ili govoreci
rijeCima bude na vecu slavu Tvoju. To te molimo po Kristu
Gospodinu naSemu.

(Predlozak Molitve vjernika napisao je don Milenko Kresic)

15



16



»Etika u obavijesnim sredstvima* — 25 godina poslije

Papinsko vije¢e za drustvena obavijesna sredstva u lipnju 2000.
godine izdalo je dokument ,Etika u obavijesnim sredstvima®. Na
polju obavijesnih sredstava zbile su se kroz proteklih 25 godina
velike promjene. Podsjetimo, 2000. godine svijet interneta je bio u
zacecima, malo je ljudi koristilo e-mail, medu trazilicama je tek u
povoju bio danas sveprisutni Google, drustvene mreze bile su
nepoznanica (tocnije bile su tek na svojim pocetcima danas ve¢ skoro
zaboravljeni Sixdegrees i Makeoutclub), a nitko se nije previSe
zamarao ni zakonskom regulativom na tom podrucju... Utjecaj
televizije medu medijima je bio najjaci, a tiskano novinarstvo jos se
nije bilo suocilo s krizom koja ¢e uslijediti upravo u prvom
desetljecu treceg tisucljeca. To je vrijeme kada se tek pocinju
znacajnije koristiti mobiteli koji bi za vecinu danasnjih korisnika
sli¢ili na ,,muzejske eksponate®.

Netko bi se mozda u prvi tren upitao moze li se, nakon svega
navedenoga, uopée dokument ,Etika u obavijesnim sredstvima“
danas smatrati relevantnim? Kada ga pozorno procitate jasno se
uocava da se taj dokument oslanja na brojne prethodne dokumente
koje je Katolicka Crkva izdala u ranijim desetlje¢ima i da pronicavo
nagovjestava neke od izazova s kojima ¢e se obavijesna sredstva, ali i
njihovi korisnici - medu njima i katolici, suoc€iti u buduénosti.
Jednostavno receno - katolicki pogled na etiku ostao je
nepromijenjen. Naravno, njegovi urednici nisu jo$ ni priblizno mogli
zamisliti kakve ¢e promjene nastupiti na tom polju u iduc¢a dva i pol
desetljeca.

Sami biramo

,Nacin kojim se ljudi sluze obavijesnim sredstvima moze proizvesti
pozitivne i negativne ucinke. Premda se Cesto kaze, a mi ¢emo to
takoder Cesto ovdje ponoviti, da drustvena obavijesna sredstva 'vedre
i oblace', ona ipak nisu slijepe prirodne sile koje izmicu ljudskom
nadzoru. I premda komunikacije ¢esto imaju nepredvidive posljedice,
ljudi sami odabiru hoce li koristiti drustvena obavijesna sredstva u
dobru ili loSu svrhu, na dobar ili 10§ nacin. Ovi se izbori, temeljni za
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eticko pitanje, ne odnose samo na one koji priopéenja primaju
gledatelje, sluSatelje, Citatelje nego i na one koji nadziru drustvena
obavijesna sredstva i utvrduju njihovo ustrojstvo, njihove politike i
njihov sadrzaj“, porucuje ovaj dokument u svom uvodu.

Takoder se istice da je pristup Crkve drustvenim obavijesnim
sredstvima temeljno pozitivan i ohrabrujuéi. ,,Ona jednostavno ne
sudi i ne osuduje, StovisSe, ona smatra ta sredstva ne samo
proizvodima ljudskoga genija, nego takoder velikim Bozjim
darovima i pravim znacima vremena.“

,U razmisljanju o drustvenim obavijesnim sredstvima moramo se
posteno suceliti s 'najbitnijim' pitanjem proizaslim iz tehnoloSkog
napretka; postaje li ¢ovjek u sklopu tog napretka zaista bolji, to
znaci: duhovno zreliji, svjesniji dostojanstva svoje ljudske naravi,
odgovorniji, otvoreniji prema drugima, osobito prema onima koji su
slabiji 1 potrebniji pomoci, postaje 1i otvoreniji svima pruziti i
donositi pomoc¢? (usp. Ivan Pavao II., Redemptor hominis, 15).

U dokumentu ,,Etika u obavijesnim sredstvima® posebno se skrece
pozornost na Drugi vatikanski sabor i pastoralnu konstituciju o Crkvi
u suvremenom svijetu, ,,Gaudium et Spes® te pastoralni naputak o
drustvenim obavijesnim sredstvima ,,Communio et progressio* koji
tumace da su ta sredstva pozvana sluziti ljudskom dostojanstvu
pomazudi ljudima dobro Zzivjeti i djelovati u drustvu. U dokumentu se
istice da on ne zeli pruzati niSta osim uvida u neke ekonomske,
politicke, uljudbene, odgojne i vjerske dobrobiti. Potom slijedi dio
dokumenta u kojima se iznose Cinjenice koje govore o drustvenim
obavijesnim sredstvima u sluzbi ljudske osobe te dio teksta o tome
¢ime ta ista obavijesna sredstva krse dobro ljudske osobe.

Sve se sazima u recenici koja se viSe puta ponavlja u samom
dokumentu: ,,Ukratko, druStvena obavijesna sredstva mogu se
koristiti za dobro ili zlo, to je pitanje izbora.*

U nastavku se istice da eticka nacela i norme koje vaze na drugim
podruc¢jima vrijede i za podruc¢je druStvenih obavijesnih sredstava.
,Nacela druStvene etike, poput solidarnosti, pravednosti,
supsidijarnosti, jednakosti i odgovornosti u koristenju javnih izvora i
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u razvoju zadaca koje se temelje na povjerenju ljudi, trebaju se uvijek
drzati na pameti. Priopéavanje mora uvijek biti u skladu s istinom, jer
istina je bitna za osobnu slobodu i za pravo medusobno
zajedniStvo... Priop¢avanja bi trebali raditi ljudi u korist cjelokupnog
razvoja drugih ljudi.”

Vazno je napomenuti da dokument naglasava da se odluke o
sadrzajima i usmjerenjima medija ne bi smjele prepustiti samo trziStu
i ekonomskim ¢imbenicima, ili stjecanju dobiti. Takoder se isti¢e da
drustvena obavijesna sredstva moraju ostati ,,areopag® (Redemptor
missio, 37) forum za izmjenu ideja i informacija, ujedinjujuéi
pojedince i skupine, promicuci solidarnost i mir. Dobro se naslu¢uje
da ,internet naroCito poti¢e odredenu zabrinutost oko 'radikalno
novih posljedica koje donosi: gubitak prave vrijednosti sredstava
informiranja, nediferenciranu jednoli¢nost u porukama koje su tako
svedene na puku informaciju, nedostatak odgovornog osvrtanja i
odredeno obeshrabrenje u meduosobnim odnosima' (Prema
pastoralnom pristupu kulturi, 9).*

»Isus je uzor i primjer naseg ophodenja“

Dokument naglasava da eticke obveze imaju 1 korisnici. ,,Prva je
duznost korisnika drustvenih obavijesnih sredstava razlikovanje i
odabir. Oni se trebaju informirati o medijima, njihovim ustrojstvima,
nac¢inima djelovanja i sadrzajima, te naciniti izbor prema zdravim
moralnim nacelima o tome $to ¢e Citati ili gledati ili slusati. Danas je
svima potreban odreden oblik trajnog odgoja za medije, bilo osobnim
ucenjem ili sudjelovanjem u organiziranom programu ili i jedno i
drugo... Po svojim Skolama i odgojnim programima Crkva bi morala
pruzati takvu izobrazbu na podru¢ju medija...*

U zakljucku dokumenta ,,Etika u obavijesnim sredstvima* iz 2000.
godine konstatira se da covjeCanstvo, priblizavajuéi se tre¢em
tisu¢ljeéu krséanske ere, stvara globalnu mrezu za trenutacno
prenosenje informacija, ideja i procjena u nauci, trgovini, odgoju,
zabavi, politici, umjetnosti, religiji i na svakom drugom podrucju.
Dodaje se da su tu mrezu ve¢ izravno prihvatile mnoge osobe u
svojim domovima, Skolama i na radnim mjestima, ili gdje god se
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mogu naci. ,,Naravno je pratiti dogadaje na drugom dijelu svijeta, od
onih Sportskih do ratnih, u stvarno vrijeme dogadanja. Moguce je
izravno se ukljuciti u brojne dogadaje koji su donedavno bili izvan
dosega mnogih znanstvenika i studenata. Covijek moze dostici
vrhunce genija i ljudskih kreposti ili se strovaliti u ponore gubljenja
dostojanstva, jednostavno sjedeci sam pred 'ekranom' i tipkovnicom.

Tehnologija drustvenih obavijesnih sredstava dostize uvijek nove
ciljeve, s golemom moguénos¢éu za dobro i za zlo. Povecavanjem
medudjelatnosti, razlika izmedu izvjestitelja 1 korisnika iS¢ezava.
Zbog toga je potrebno trajno istrazivanje ucinaka i osobito etiCkih
posljedica nadolaze¢ih drustvenih obavijesnih sredstava.

Ipak, unato¢ njihovoj golemoj mo¢i, drustvena obavijesna sredstva
jesu 1 ostat ¢e samo sredstva, ili orude koje se moze koristiti za dobro
ili za zlo. Na nama je da izaberemo. DruStvena obavijesna sredstva
ne zahtijevaju novu etiku nego primjenu ustaljenih nacela u novim
okolnostima.

No najvaznije je naglasiti ono $to dokument isti¢e na samom kraju.
Za kr$¢anina, katolika, kreatora ili korisnika drustvenih obavijesnih
sredstava, tu je srz svega. ,,Isus je uzor i primjer naSeg ophodenja. Za
one koji rade na podrucju drustvenih obavijesnih sredstava, bilo kao
oni koji donose odluke bilo kao stru¢njaci ili korisnici medija,
zakljucak je jasan: 'Zato odlozite laz i govorite istinu jedan drugomu,
jer udovi smo jedni drugima... Nikakva nevaljala rije¢ neka ne izlazi
iz vasih usta, nego samo dobra, da prema potrebi saziduje' (Ef
4,25.29). Sluzenje ljudskoj osobi, izgradujuci ljudsku zajednicu
utemeljenu na solidarnosti, na pravednosti i na ljubavi te Sirenje
istine o ljudskom Zivotu i njegovu konacnom ispunjenju u Bogu bili
su, jesu i ostat ¢e srz etike drustvenih obavijesnih sredstava.*

Dokument ,,Etika u obavijesnim sredstvima® i nakon 25 godina
itekako ima Sto poruciti svojim Citateljima. Napredak tehnologije na
polju obavijesnih sredstava mozemo koristiti i za dobro i za zlo.
Posebno je vazno da korisnici jasno razlucuju o tome $to nude
druStvena obavijesna sredstva, odnosno o vrijednostima koje
zastupaju. Obrazovanje vjernika i svecenika na tom polju mora biti
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stalni zadatak Crkve. Dokument nas podstic¢e i da promislimo koliko
su nova obavijesna sredstva potaknula da budemo bolji ili gori ljudi.
Drustvena obavijesna sredstva ne =zahtijevaju novu etiku nego
primjenu ustaljenih nacela u novim okolnostima. ..

Mozda je najveca ,,slabost* dokumenta, kao i veéine sli¢nih, da takvi
,smjerokazi“ naj¢es¢e ostanu tema promisljanja uskog kruga ljudi, a
teze se probijaju do Sireg kruga vjernika. No da je moguée ocekivati i
novi osvrt s tom tematikom, posebice, s porastom uporabe drustvenih
mreza 1 snaznim razvojem tehnike, zakljucka je koji se sam namece,
a potkrepljuju ga i sljedec¢i podaci.

Internet i drusStvene mreZe danas

Detaljna analiza tvrtke Kepios pokazuje da je pocetkom srpnja 2025.
diljem svijeta bilo 5,41 milijardu korisnika druStvenih mreza, $to je
jednako 65,7 posto ukupne svjetske populacije. Broj korisnika
drustvenih medija nastavio je rasti i u posljednjih 12 mjeseci, s 241
milijunom novih korisnika. To je jednako godiSnjem rastu od 4,7
posto, uz prosjec¢nu stopu od 7,6 novih korisnika svake sekunde.

Najnovije brojke pokazuju da 95,7 posto svjetskih korisnika
interneta, bez obzira na dob, sada koristi drustvene medije svaki
mjesec. Ti podaci sugeriraju da je broj ,odraslih® korisnika
drustvenih mreza diljem svijeta (tj. onih u dobi od 18 i viSe godina)
sada jednak 88,9 posto svih odraslih u toj dobnoj skupini. Tipi¢ni
korisnik interneta provede vise od 1 punog dana svaki tjedan
koriste¢i drustvene mreze. I zajedno, svijet provede 14 i pol milijarde
sati konzumirajuéi sadrzaj na drustvenim platformama svaki dan, §to
je ekvivalent gotovo 1,7 milijuna godina ljudskog postojanja.

I o¢ito je da Ce te brojke i dalje rasti... Na sve povezano s tim novim
digitalnim svijetom, gdje internet i druStvene mreze umnogome
utjeCu na zivot suvremenog covjeka, ali i tehnoloskim iskoracima
koji se tek naziru, a ticu se etickih i moralnih pitanja, Crkva ce
morati ponoviti svoj jasan stav ve¢ iznesen u brojnim dokumentima
od Drugog vatikanskog sabora, pa sve do danas. Ne zaboravimo:
Repetitio est mater studiorum — ,,Ponavljanje je majka znanja.*

Priredio: Brane Vrbi¢
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Citati iz apostolskog pisma Ivana Pavla Il. Brzi razvoj
upucenoga 24. sijeCnja 2005. ,,odgovornima za sredstva
drustvenih komunikacija*

,Crkva, doista, nije samo pozvana koristiti se medijima kako bi
branila evandelje nego, posebice u danasnje doba, kako bi uklopila
poruku spasenja u novu kulturu' §to je moéna sredstva komunikacije
stvaraju i osnazuju‘ br. 2

,--.u enciklici Redemptoris missio htio sam podcrtati da je prvi
areopag modernoga doba upravo svijet komunikacija, sposoban
ujediniti CovjeCanstvo, ¢ine¢i od njega — kako se obifava reci —
'globalno selo™ br. 3

,»S ciljem analiziranja procesa i vrijednosti drustvene komunikacije
ofima vjere, moze bez sumnje biti od pomoc¢i dublje proucavanje
Svetoga pisma, koje je 'veliki kodeks' komuniciranja poruke koja nije
povrsna ni prolazna, nego bitna po svojoj spasenjskoj vrijednosti* br.
4

,Zahvaljujemo Bogu zbog postojanja tih mo¢nih sredstava koja, ako
se vjernici njima koriste u duhu vjere i poucljivosti svjetlu Duha
Svetoga, mogu pridonijeti lakSem Sirenju evandelja i1 stvaranju
ucinkovitijih spona zajedniStva medu crkvenim zajednicama‘ br. 6
,Danasnji fenomen drustvenih komunikacija potice Crkvu na neku
vrstu pastoralnoga i kulturalnoga preispitivanja, kako bi se bila u
stanju na odgovarajué¢i nacin suociti s povijesnim promjenama u
kojima zivimo* br. 8

,NO uz internet se valja koristiti i ostalim novim medijima te
ponovno prosuditi mogucéu vrijednost tradicionalnih sredstava.
Dnevne i tjedne novine, izdanja razlicite naravi, katolicka televizija i
radio ostaju 1 nadalje korisni u punoj panorami crkvene
komunikacije* br. 9

.. ..sredstva drustvenih komunikacija predstavljaju bastinu koju valja
Cuvati 1 promicati. Neophodno je da i drustvene komunikacije udu u
okvir cjelovito strukturiranih prava i duznosti sa stajalista kako eticke
formacije i odgovornosti tako i u odnosu na zakone i institucijske
nadleznosti““ br. 10
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,Namece se ovdje nekoliko vaznih zadataka... Na prvom je mjestu
potrebno Siroko formativno djelovanje kako bi se upoznalo medije, te
bi se njima savjesno i prikladno koristilo. Novi nacini izrazavanja,
koje su oni uveli, preoblikuju procese razumijevanja i kvalitetu
ljudskih odnosa, zbog ¢ega se, bez odgovarajuce formacije, dolazi u
opasnost da, umjesto u sluzbi osobe, oni osobu pocnu tesko
instrumentalizirati i uvjetovati... Na drugom bih mjestu htio privuéi
pozornost na dostupnost medija, kao i na suodgovorno sudjelovanje
u njihovu upravljanju... Na kraju, ne smiju se zaboraviti velike
mogucénosti $to ih mediji imaju u promicanju dijaloga, postajuéi tako
sredstva medusobnoga poznavanja, solidarnosti i mira“ br. 11

,Kako komunikacija unutar crkvene zajednice, tako i ona Crkve i
svijeta, traze transparentnost i novi nain hvatanja u koStac s
pitanjima vezanim uz svijet medija. Takva komunikacija mora ici
prema konstruktivnom dijalogu u cilju promicanja ispravno
informiranoga javnoga mnijenja unutar crkvene zajednice, kako bi
ona bila sposobna za prosudivanje* br. 12

»Suvremene tehnologije dojmljivo povecavaju brzinu, koli¢inu i
doseg komunikacije, ali ne daju prednost onoj krhkoj razmjeni
izmedu uma i uma, srca i srca, koja mora biti znacajkom svake
komunikacije u sluzbi solidarnosti i ljubavi® br. 13

,Djelatnicima u komunikacijama, a osobito vjernicima koji rade u
tom vaznom podruc¢ju drustva, namjenjujem poziv $to sam ga jo$ na
pocetku svoje sluzbe pastira sveopce Crkve uputio Citavom svijetu:
'Ne bojte se!'. Ne bojte se novih tehnologija! I one su medu
'Cudesnim stvarima' — ‘inter mirifica’ — $to nam ih je Bog dao na
raspolaganje... Ne bojte se protivstine svijeta! Isus nam jamci: 'Ja
sam pobijedio svijet!" (Iv 16, 33). Ne bojte se ni svoje slabosti ni
nedostatnosti! Bozanski je Ucitelj rekao: 'Ja sam s vama u sve dane,
do svrsetka svijeta’ (Mt 28,20)“ br. 14

,Komunicirajte poruku nade, milosti i ljubavi Kristove, odrzavajuci
uvijek zivom, u ovom prolaznom svijetu, vje¢nu buduénost Neba,
buduénost Sto je nikakvo sredstvo komunikacije nikada ne¢e moci
izravno dostiéi br. 14

Priredio: Josip Vajdner
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